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SHOPPING CENTER FOOTFALL
TREND

OBIETTIVO:

Costruire un indice che permetta di mettere in relazione e
quindi rendere confrontabili realta in contesti diversi.

CAMPIONE:

140 centri commerciali italiani.
Il Campione e rappresentativo del settore in termini di distribuzione
per rating - GLA - area geografica.




Il metodo

STUDIATO DA RENO YOUR RETAIL PARTNERS

DATI

Siamo partiti dalla scelta di
140 strutture commerciali,
pari al 14% del centri

presenti nel database Reno.

ANALIS] APPLICAZIONE
Definito un poligono e, per Dopo aver definito un
mezzo della tecnologia algoritmo, lo abbiamo
PlaceSense, abbiamo applicato alle strutture per
rilevato le visite all'interno la restituzione della
di ciascuna struttura. graduatoria.
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Fonte del Dati: PlaceSense

Tipo dati: Visite mensili rilevate attraverso la raccolta dei dati delle app
mobile

Intervallo temporale: Settembre 2020 - Agosto 2022
Perimetro spaziale: poligoni dei centri commerciali
Campione Centri Commerciali: 140 strutture

selezionate in modo da garantire la significativita dei rating di fascia
medio-alta e della distribuzione geografica.

Il campione copre:
e perirating: AAA 100% - AA79% - A 63% - BBB 41%
e per la distribuzione geografica: Nord Ovest 15% - Nord Est 9% -
Centro 14% - Sud e Isole 18%

Algoritmo: elaborazione Reno

Footfall Trend (Centro n) =
algoritmo (Centro n)/ algoritmo (Centro con valore massimo)
dove:

LTM 08_2022 o
algoritmo (Centro n) = LTM 08_2022 X( —— "50/0)

LTM 08_2022-
Visite ultimi 12 mesi mobili Settembre 2021 - Agosto 2022

LTM 08_2021 -
Visite ultimi 12 mesi mobili Settembre 2020 - Agosto 2020

50% =
Normalizzazione del trend di sviluppo per effetto
post-Covidig su LTM 08_2021

BACING
RATING D'UTE NZA GLA (mg)
| AAA | Super Regional = B0k
| T | Regional 40 _ B0k
| — | Large community 0 0k
I = ]l District
| 5 | Local 5 - 20k
| C | Convenience < 3k

PUNT AMNCORE VISITATORI
VENDITA
—Hypermarket &
= 100 No Food anchor =85 M
stores
g0 — 100 5—8,5M
Hypermarket
25 —20 35-5N
Supermarket!
15 =25 | E-IJI}E'I'EtIJFE." ] 25_35 M
e Convenience ez
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L'algoritmo

Visite 12 mesi mobili 50% del trend
agosto 2022 sul dodici mesi
precedenti

Il dato e stato ricondotto a indice rapportando ogni struttura a quella il cui valore { reno

prodotto dall’'algoritmo era massimo.

YOUR RETAIL PARTNERS



LEGENDA

NW: North West
NE: North East
C:. Center

Sl: South and

Island

TOP 140 SHOPPING CENTER
FOOTFALL TREND
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