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HIGH STREET FOOTFALL INDEX

OBIETTIVO:

Costruire un indice che permetta di mettere in relazione e quindi
rendere confrontabili realta in contesti diversi.

CAMPIONE:

50 vie primarie nelle 10 citta commercialmente piu significative

del mercato italiano.

Il campione e costituito da vie di pari rating, dove per rating si intende
l'indice qualitativo che Reno attribuisce alle vie di centro storico in
funzione di livello di traffico passante e qualita dell'offerta retail espressa.




Il metodo

STUDIATO DA RENO YOUR RETAIL PARTNERS

DATI

Siamo partiti dalla scelta di
50 Vvie rappresentative di un
concetto retail all'interno

del centro storico di 10 citta.

ANALISI

Definito un poligono e, per
mezzo della tecnologia
PlaceSense, abbiamo
rilevato | punti di maggior
passaggio all'interno di
clascuna via.

APPLICAZIONE

Dopo aver definito un
algoritmo, lo abbiamo
applicato alle vie per la
restituzione della
graduatoria.
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L'algoritmo

(TP TPy

Visite 12 mesi mobili 50% del trend Flussi in orario
agosto 2022 sul dodici mesi di apertura
precedenti

(settembre 2020 - agosto 2021)

Il dato e stato ricondotto a indice rapportando ogni via a quella il cui valore { reno

prodotto dall’'algoritmo era massimo.
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TOP 50 HIGHSTREET
FOOTFALL INDEX

Il segmento viene identificato con una delle insegne primarie/edifici in esso presenti. f reno
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Highstreet Segmento
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